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Grupo de Trabalho Tematico — Marketing do Esporte

A area do marketing do esporte é cada vez mais importante para o cenario
brasileiro e mundial. De maneira geral, ao trabalhar uma série de atividades e
processos que envolvem a troca de ofertas que geram valor para diferentes
stakeholders na industria do esporte, essa area € umas das mais investigadas no
mundo e tem um impacto direto sobre a gestao das diferentes marcas no ecossistema
esportivo.

Para melhor compreender e discutir sobre a tematica, o funcionamento do Grupo
de Trabalho Tematico (GTT) — Marketing do Esporte segue os objetivos e normas
estabelecidos pela Diretoria da Associacdo Brasileira de Gestdo do Esporte
(Abragesp), em seu Regimento dos GTTs. Baseado nesse documento, o GTT —
Marketing do Esporte, respeitados os limites da sua area de atuagdo, tem como
atribuicdes:

a) Aglutinar pesquisadores com interesses comuns de estudos e pesquisas;

b) Fomentar e organizar a reflexdo, a producao e a difusdo de conhecimento;

c) Trabalhar em consonancia com os principios e pressupostos que orientam a
politica cientifica da Abragesp;

d) Estabelecer intercambio cientifico com outros GTTs;

e) Estabelecer intercdmbio cientifico com outras entidades cientificas que se
ocupam de temas congéneres;

f) Organizar, obrigatoriamente, no minimo um encontro do GTT por ano, com

atividades especificas, a ser realizado no CBGE.

A partir dessas atribuigdes, o GTT tem como publico-alvo pesquisadores,
estudantes de graduacdo e pos-graduacgao, profissionais ligados as entidades de
administragado e pratica esportiva, nacionais ou internacionais, com atuagéo na area
de discusséo.

A fim de estruturar as atividades propostas, o GTT seguira duas areas de atuagéo:
1) cientifica; e 2) mercadologica. A area cientifica se debrugcara sobre o

desenvolvimento de a¢des capazes de maximizar as oportunidades para o avango na



compreensao da produgédo de conhecimento em marketing do esporte, levando em
conta seus aspectos tedricos e técnicos. No que se refere a area mercadoldgica, os
integrantes do GTT buscardo se aproximar do setor produtivo, a fim de aliar o
conhecimento cientifico com as necessidades formativas do mercado esportivo na
area do marketing. Em ambas as areas, o GTT buscara estabelecer o networking com
pessoas de interesses em comum, de atuagao nacional e internacional, bem como
com os outros GTTs em funcionamento na Abragesp, a fim de manter uma dindmica

de trocas de experiéncias e agdes em conjunto.

Atividades

Sobre as reunides, o GTT se reunira uma vez por més, de maneira online, em
datas estabelecidas a partir da disponibilidade do coordenador e dos membros do
Comité Cientifico, onde serdo debatidas as ac¢des, conforme as areas de atuacgao, e
os encaminhamentos das atividades. Qualquer pessoa esta permitida a participar das
reunioes.

Além disso, o GTT divulgara suas atividades, a partir das midias sociais da
Abragesp, a fim de convidar pessoas a participarem e e desenvolver atividades junto

a parceiros.

Estratégias

1 — Area cientifica

Indicador Frequéncia Meta
Realizagdo de workshop de pesquisa cientifica Anual 2 edi¢des

Realizagdo de numero especial sobre marketing no esporte
(tematica a definir) na Revista de Gestéo e Negocios do Esporte

Acéo do GTT no Congresso Brasileiro de Gestéao do Esporte Anual 2 edigdes
Planejar e organizar pesquisa a nivel nacional sobre marketing

Bianual 1 edicéo

no esporte (tematica a definir) Bianual 1 edicao
2 — Area mercadoldgica
Indicador Frequéncia Meta
Realizagcdo de workshop sobre patrocinio esportivo Anual 2 edicdes
Rgghzar parceria com os Conselhos Regionais de Educagao Semestral 4 eventos
Fisica para eventos da Abragesp
Realizar pesquisa de mercado para empresas privadas Anual 2 pesquisas




